JAK ZBUDOWAC
MARmE, REGIONU

SeSET e SN
§ ANDRZEJ SZUMOWSKI %&




MARKA REGIONU

SINRANNE G 17AN

PRZEKAZ

PRZEKAZ

UNIKATOWA CECHA DLA REGIONU

WYBRANIE 1-3 IKON W KAZDEJ KATEGORII

GLOWNE KATEGORIE
ATRAKCYJNOSCI
TURYSTYCZNEJ REGIONU

PRZYRODA / SRODOWISKO NATURALNE
KUCHNIA REGIONALNA
HISTORIAITRADYCJA

EVENTY / ATRAKCJE
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- IKONYREGIONOW

REGION PRZYRODA KUCHNIA HISTORIA EVENTY
Podlasie Puszcza.Bial’owieska, Kartacze, Salak corkwi Sptywy kajakowe,
zubry sekacz Greenvelo
O
scypek, Wawel, ]
Matopolska Tatry precel . Sptyw Dunajcem
) Wieliczka
krakowski
Pomorze jako 2 2 2 2
region
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STTRATIEGA Y
WDROZENIE

POPRZEZ INTERESARIUSZY

KEY VISUAL - O ,

OPRACOWANIE GRAF. SPOJNA LINIA GRAFICZNA
@ KONSEKWENTNE UZYCIE WE WSZYSTKICH KANALACH KOM.

KAMPANIE | DZIALANIA : ,

P ROMOCYINE @  OKRESLENIE GRUP ODBIORCOW
@ PROMOCJAW KANALACH PROMOCYJNYCH (SOCIAL MEDIA
INTERNET, MEDIA, REKLAMA OUTDOOROWA ITP.)
PROMOCJA REGION
OMOCJAREGIONU @ INTERESARIUSZE WEWNETRZNI | ZEWNETRZNI
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Chcemy byc¢ znani, chcemy by¢ atrakcja turystyczna

Stawa, uznanie, pienigdze
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ROICOICHICENYYS
SIE WYRO2NIC
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Zbudowanle poczucie dumy z miejsca, gdzie sie zyje
(nie powinnismy sie tego wstydzié, prawda?)

Miejsce, gdzie ludzie chcg mieszkac i pracowac
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ROICOICHICENYY
SIE WYRO2NIC
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“Drugi dom”

Inwestycje w gospodarke regionu
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Spojrzec z “Boze, daj mi mozliwos¢é
dystansu - widziec siebie tak, jak
analiza SWOT widzg mnie inni”

Samuel Hantington

Zapytac Polakow
| obcokrajowcow,
z czym kojarzy im

sie¢ Pomorze
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POSTRZEGANIE PANSTW / KRAJOW / REGIONOW
RECEPTA NA SUKCES TURYSTYCZNY

HISZPANIA
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AUSTRALIA

DULUGARIA

DULUGAKITA

DUK
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/A [RIEGE©

WZORZEC DLA POLSIG

KATALONIA /BARCELONA GALICJA

ESTRAMADURA KASTYLIA
MADRYT KRAJ BASKOW

KAZDY REGION TO ODREBNA HISTORIA, NARRACJA, PRZYGODA

ANDALUZJA

WALENCJA
ARAGONIA
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GUGGENHEIMA SZEKSPIROWSKI
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GDANSK, TROJMIASTO | RESZTA
7V K
./
/ PAS NADMORSKI

KASZUBY

MIESZANKA ETNICZNA, KULTUROWA - DO CZEGO
SIE ODWOLYWAC?

KOSMOPOLITYZM GDANSKA, SOPOTU, GDYNI,
ALE NIE REGIONU
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NAJWIEKSZE ATRAKCIJE
POMO

OBDEBIORC

ZEGLARZE TURYSCI WIELBICIELE SENIORZY
KUCHNI
KONESERZY SZTUKI LUDZIE BIZNESU WIELBICIELE RODZINY
KULTURY
ODBIORCY ZAGRANICZNI
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LXONRY?
POMORZA

EUROPEJSKIE

GDYNSKI FESTIWAL KASZUBSKI PARK TWIERDZA TEATRMUZYCZNYW | KASZUBY - WIES CENTRUM
FILMOWY MINIATUR Wi SCIE DYNI ZYMBARK )
= v SAelee < 2 SOLIDARNOSCI
DLUGI TARG OPERA LESNA MOLO W SOPOCIE Mirasel PARK EWOLUCJI 17 LATARNI
BURSZTYNU
FONTANNA ARBORETUM MUZEUM HYMNU TEATR
WESTERPLATTE OPEN’ER FESTIWAL
NEPTUNA WIRTY NARODOWEGO SZEKSPIROWSKI
MUZEUM I WOUNY POMINK MUZEUM WS ALPAKI NA FUNLANDIA - EUROPEJSKIE
SWIATOWE) OBRONCOW SEOWINSKIEJ W KASZUBACH - DMUCHANY PARK SENTRUM
WYBRZEZA KLUKACH SELIRAJ ROZRYWKI SOLIDARNOSCI
SEOWINSKI PARK BAZYLIKA MUZEUM ALEJA GWIAZD W ZAMEK W JARMARK SW.
NARODOWY MARIACKA BURSZTYNU MIEDZYZDROJACH MALBORKU DOMINIKA
BORY TUCHOLSKIE PARK OLIWSKI DARPOMORZA | MUZEUM STUTTHOF FOKARIUM ’ ‘ .
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IKONY POMORZA

GIFT BOXOF POMORZE?
REGIONALNA POTRAWA?
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NMMER

sS/ARINUVSH S

WEWNETRZNI

W+ADZE REGIONALNE/UMWP

PREZYDENCI MIAST

REG. BIURA HANDL. PAIH NGO’'SY

REGIONALNA ORG.TUR
LOK. ORGANIZACJE TUR.

LUDZIE KULTURY

SPORTOWCY

KONSULOWIE HONOROWI HOTELARZE

x

BURMISTRZOWIE
TOUROPERATORZY

LUDZIE NAUKI

BIZNES, ORG. GOSPODARCZE
RESTAURATORZY
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NMMER

SS/AR

ZAGR. BIURA HANDL. PAIH
KONSULOWIE HONOROWI

PARLAMENTARZYSCI
POMORZA

US~Z

EUROPOSLOWIE Z POMORZA

EKSPACI

STUDENCI ZAGRANICZNI

HOTELARZE

AMBASADORZY

KONSULOWIE HON. POLSKI

MEDIA /INFLUENSERZY
RESTAURATORZY

AN

/7

PAGE 24



*

“GDY POMORZE NIE POMOZE,
TO POMOZE MOZE MORZE,
A GDY MORZE NIE POMOZE
TO POMOZE MOZE LAS”
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